
Organiczne pozyskiwanie klientów to najtańsza i najbardziej długofalowa inwestycja w Twój biznes
online. W erze, w której klienci szukają produktów nie tylko w Google, ale też pytają o
rekomendacje sztuczną inteligencję (np. ChatGPT, Google Gemini), sposób prezentacji Twojej oferty
ma kluczowe znaczenie.

Dobra wiadomość? Platforma 1koszyk daje Ci wszystkie narzędzia, by zdobyć serca
algorytmów i klientów. Nie musisz być ekspertem od technologii. Oto kilka prostych kroków,
które pozwolą Ci wycisnąć maksimum z możliwości Twojego sklepu.

Modele AI oraz roboty Google karmią się treścią. Jeśli Twój opis to tylko jedno zdanie, algorytm nie
zrozumie, dlaczego to właśnie Twój produkt powinien polecić użytkownikowi.

Pisz z myślą o problemach klienta: Wyjaśnij, co zyskuje kupujący i jaki problem
rozwiązuje Twój produkt lub usługa.
Podawaj szczegóły: Wymień pełną specyfikację, wymiary, skład czy format (w
przypadku e-booków i plików cyfrowych).
Unikaj kopiowania: Zawsze twórz własne, oryginalne opisy. Kopiowanie tekstów od
producentów sprawia, że Google ukrywa Twoją stronę w wynikach wyszukiwania.

Obraz decyduje o kliknięciu w ułamku sekundy. Współczesne wyszukiwarki świetnie radzą sobie z
analizą grafiki, dlatego Twoje zdjęcia mają bezpośredni wpływ na SEO.

Zadbaj o dobre oświetlenie i estetyczne tło.

Jak poprawić widoczność
oferty w wyszukiwarkach i
chatach AI?

1. Twórz unikalne i wyczerpujące opisy
produktów

2. Dodaj duże zdjęcia wysokiej jakości



Zwróć uwagę na detale – jeśli sprzedajesz produkty fizyczne, pokaż je z różnych
perspektyw.
Pamiętaj, że atrakcyjne zdjęcie drastycznie zwiększa szansę, że klient nie przejdzie obok
Twojej oferty obojętnie.

Kategorie w Twoim sklepie na 1koszyk to nie tylko foldery na produkty – to potężne narzędzie
pozycjonowania.

Dodaj do list produktów angażujące opisy o ich charakterze.
Wskaż grupę docelową (np. "Akcesoria dla początkujących biegaczy"). Dzięki temu roboty
wyszukiwarek łatwiej dopasują Twoją ofertę do konkretnych zapytań użytkowników.

Chatboty AI uwielbiają format pytania i odpowiedzi. Szukając idealnego produktu dla użytkownika,
przeczesują sieć w poszukiwaniu konkretnych informacji.

Wprowadź w dolnym menu sekcję FAQ (Najczęściej Zadawane Pytania). Odpowiedz w niej
na pytania o czas dostawy, sposób korzystania z produktu czy zwroty. 
Dodaj strony informacyjne o Twojej firmie. Buduje to tzw. wskaźnik E-E-A-T
(Doświadczenie, Ekspertyza, Autorytet, Zaufanie), który Google bierze pod uwagę przy
rankingach stron.

W panelu 1koszyk masz bezpośredni wpływ na to, jak Twoja strona wyświetla się w wynikach
wyszukiwania Google.

Uzupełnij Tytuły SEO (Title) oraz Opisy SEO (Meta Description) dla swoich kategorii.
Używaj w nich słów kluczowych, czyli fraz, które Twoi klienci wpisują w wyszukiwarkę (np.
"Ręcznie robiona biżuteria z ceramiki" zamiast samego słowa "Biżuteria").

3. Wykorzystaj potencjał opisów kategorii

4. Rozbuduj dolne menu (FAQ i strony
informacyjne)

5. Uzupełnij tytuły i opisy SEO (Meta Tagi)
dla kategorii



Dla algorytmów Google i AI niezwykle ważna jest tzw. tożsamość marki w sieci (Entity). Chcą one
wiedzieć, że Twój sklep jest powiązany z realnie działającym biznesem.

Wklej w profilu 1koszyk linki do swoich profili na Facebooku, Instagramie, TikToku czy
LinkedInie.
Dzięki temu boty zyskają szerszy kontekst Twojej obecności w sieci, a klienci łatwiej
zweryfikują Twoją wiarygodność.

Profesjonalny wygląd buduje zaufanie, a zaufanie bezpośrednio przekłada się na wyższą sprzedaż.

Ustaw kolory sklepu odpowiadające identyfikacji Twojej marki.
Dodaj wyraźne logotyp oraz favicon (małą ikonkę wyświetlaną na karcie przeglądarki).
Favicon sprawia, że Twoja strona wygląda profesjonalnie i wyróżnia się w wynikach
wyszukiwania na urządzeniach mobilnych.

Aby skutecznie sprzedawać, musisz wiedzieć, skąd przychodzą Twoi klienci i które produkty cieszą
się największym zainteresowaniem.

W planie abonamentowym platformy 1koszyk możesz łatwo podłączyć własne statystyki
Google.
Analizuj dane, wyciągaj wnioski i stale ulepszaj swoje oferty na podstawie realnych
zachowań użytkowników.

6. Skonfiguruj linki do social media i
własnej strony www

7. Zadbaj o spójność wizerunku (Logo,
Kolory i Favicon)

8. Monitoruj ruch z Google Analytics

�� Pamiętaj: Każde słowo, które dodajesz do swojego sklepu, pracuje na Twój
sukces 24 godziny na dobę. Im lepiej opiszesz swoją ofertę i uzupełnisz profil,
tym łatwiej nowi klienci trafią do Twojego koszyka.
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